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~ LE AMBIZIONI
DI BAMBOO
TION

ITA DA LOTUS PRODUCTION, MARCO BELARDI
METTEA FRUTTO IL SUO KNOW-HOW E S'IMBARCA
» ¢

.IN UNA NUOVA AVVENTURA PRODUTTIVA CHE LO
WA h} REALIZZARE FILM, SERIAL, INTRATTENIMENTO
) EBOCUMENTARI DI AMPIO RESPIRO PER CINEMA,
STREAMING E TV. IL PRODUTTORE RACCONTA IN ESCLUSIVA
LA LINEA EDITORIALE DELLA NUOVA SOCIETA, | DEAL E LE
RSHIP GIA SIGLATE, OLTRE Al PROGETTI IN ARRIVO

AR

o aver fondato nel 2004 Lotus Pro-
— acquisita dieci anni dopo da
roup - e averla guidata con
successo fino'al 2022, Marco Belardi ha
deciso di mettere a frutto il suo know-
how e di dare vita a una nuova societa:
Bamboo Production. Un progetto am-
bizioso che lo vedra realizzare film,
serial, documentari, intrattenimento e
molto altro per cinema, streaminge Tv,
avviando le prime produzioni nel 2023
e incrementando il volume delle produ-
zioni nel giro di due o tre anni. «La linea
editoriale di Bamboo Production e quel-
la che mi contraddistingue da sempre
e riguarda la costruzione di film per il
grande pubblico», spiega il Ceo e foun-
der Marco Belardi. «Mi piace realizzare

[ di Monica Ciceri |

una forma di intrattenimento capace di
andare incontro ai gusti di un pubblico
ampio, sia che si tratti di commedie, sia
di drama, storie vere o quant’altro. Fac-
cio da sempre questo lavoro con 1’obiet-
tivo di intrattenere, nel senso piu am-
pio del termine, realizzando progetti in
cui credo profondamente e che ritengo
possano piacere a tanti. Le destinazioni
finali dei nostri progetti sono tra le piu
ampie e riguardano cinema, streaming
e Tv. I nostri sviluppi, infatti, spazia-
no dai film ai serial, dai documentari
alle docuserie, dall’intrattenimento ai
podcast. Stiamo realizzando tanti titoli
su ogni fronte, coadiuvati anche da una
writing room - grande e importante
novita della Bamboo Production - )
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composta da otto giovani sceneggiatori,
trai 23 e i 30 anni, individuati tramite
le universita, i premi e i progetti di suc-
cesso firmati dalle nuove leve. L’esperi-
mento della writing room prevede con-
tratti di 6 mesi per valutare il lavoro dei
giovani sceneggiatori, sia da soli che in
team, nella speranza di scoprire nuovi
importanti penne di domani, oltre che
idee fresche e innovative».

BAMBOO

PRODUCTION

Avete gia in cantiere alcuni pro-
getti? Quando uscira il vostro pri-
_——mo titolo?

In questi primi mesi abbiamo svilup-
pato tantissimi progetti che stiamo pre-
sentando ai nostri partner distributivi
riscuotendo molto interesse. Nel detta-
glio, alcuni dei nostri progetti sono gia
passati a un secondo step di realizza-
zione grazie all’attivazione da parte di
partner distributivi come Rai Fiction,
Paramount, Netflix, Medusa/Mediaset
e Sky. Tra i principali titoli in fase di
produzione, abbiamo la serie di Nuovo
Cinema Paradiso di Giuseppe Tornatore
e le miniserie sulla vita di Franco Cali-
fano e Patty Pravo.

Qual e la struttura organizzativa
di Bamboo Production e da chi é
composta? Ci sono altri soci?

Bamboo Production e attualmente
una produzione italiana indipendente,
anche se abbiamo ricevuto numerose
proposte di partnership che stiamo va-
lutando.

Valuterete anche coproduzioni
con soggetti internazionali?

Assolutamente si, lo stiamo gia fa-
cendo ma solo su grossi progetti di re-
spiro internazionale.

Avete gia accordi in essere con ta-
lent o societa?

Stiamo chiudendo accordi quadro
con alcuni registi: il giovane e talentuo-
so Fabio Mollo, Michele Alhaique e al-
tri importanti talent che presenterd pitl

 avanti.

Quali sono le vosire previsioni di
crescita per il futuro?

Grazie ai rapporti gia consolidati con
diversi broadcaster, intendiamo partire
con le prime produzioni nel 2023 per
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zione finale del prodotto che non
sia sempre e solo il grande scher-

crescere velocement ume delle
Mro di due/tre anni.

Il cinema italiano continua a fa-
ticare al box office. Quali sono,
secondo lei, le ragioni di questa
disaffezione del pubblico verso il
prodotito nazionale?

Sicuramente noi produttori siamo
responsabili del prodotto che abbiamo
offerto al pubblico negli ultimi anni.
Un’offerta che ha portato gradualmente
i nostri spettatori ad allontanarsi dalla
fruizione del prodotto italiano in sala.
E innegabile, pero, che le chiusure de-
gli ultimi due anni dovute al Covid e
la proliferazione di contenuti disponi-
bili in streaming hanno accelerato il
processo di allontanamento dalle sale,
complice anche I’accessibilita sempre
pill ampia a sistemi di intrattenimento
domestico che permettono di vedere
un’enorme quantita di prodotto ad al-
tissima definizione.

Ritiene che si producano troppi
film per la sala?

Si. In un momento come questo an-
drebbero realizzati meno film ma di
maggiore qualita, sfruttando gli effetti
digitali in modo da invogliare la gente a
riconoscere nei film uno spettacolo che
valga la pena vedere sul grande scher-
mo, anziché a casa propria.

Pensa anche lei che le produzioni
dovrebbero valutare una destina-

mo?

Assolutamente si e di fatto e gia
cosi. Dato che la varieta dell’offerta e
una realta ormai conclamata, e possibi-
le pensare a prodotti che abbiano come
prima destinazione la sala e a progetti
che invece nascono per lo streaming.
Questo processo, di fatto, amplia anche
le opzioni di offerta per noi produttori
dal momento che il ventaglio di titoli
che oggi funziona in sala e davvero li-
mitato.

Come valuta lo stato di salute
dell'esercizio italiano e come si
puo uscire da questa impasse?

Lo stato di salute del nostro esercizio
purtroppo non ¢ dei piu floridi. E que-
sta non € una mia opinione ma sono i
numeri del box office a parlare. D’altro
canto, pero, le produzioni sul set sono
numerosissime grazie alla spinta pro-
pulsiva delle piattaforme, pay tv e pro-
duzioni internazionali che sempre piu
frequentemente scelgono 1’Italia come
meta dei loro set. Questa visione piu
ampia del nostro lavoro e la strada che
puo incentivare noi produttori ad andare
avanti, cercando di trovare prodotti sem-
pre piu “sofisticati” da proporre in sala
ma, allo stesso tempo, non limitando la
nostra offerta ai film per il cinema e al-
largando il nostro campo di azione alle
serie Tv, ai documentari e a tutti quei
prodotti destinati a canali alternativi.

Crede che sireaming e cinema
saranno eterni “concorrenti”, o im-
pareranno a convivere tra loro?

Ritengo che cinema e streaming non
siano affatto concorrenti. Anzi, ritengo
che lo streaming sia un importante sup-
porto per la sala, specialmente nella si-
tuazione attuale, cosi come la sala € un
grandissimo trampolino di lancio per
alcuni film che possono poi avere una
seconda vita in streaming.

Siete associati ad Anica? Come
valuta il lavoro poriato avanti
dall’'unione produttori?

Non ancora ma ritengo molto utile il
lavoro portato avanti dall’'unione e ho
gia avviato le pratiche per associarmi
ad essa. BO
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